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Un nou any ens ddna la benvinguda car-
regat de les tasques habituals i de noves
intencions i noves propostes de millora.
La feina no s’atura. Els nous calendaris
firals ja estan quasi definits i només queda
gestionar-los com cal.

Per a aquells que no gestionem directament
les activitats firals perdo que els donem
suport, com és el cas de I’Administracio,
cal destacar que, amb motiu de I’entrada
en vigor de la nova normativa sobre trami-
tacio electronica en I’'ambit de I’Adminis-
tracié, s’han posat en marxa noves eines
de gestié per al tramit de comunicacié de
les activitats firals via internet.

En aquest sentit, en el cas de les fires, a
través de I'OVT —Oficina Virtual de Tramits— i
el Canal Empresa s’ha activat un tramit en
linia per comunicar les fires a celebrar a
Catalunya. En el cas de les fires mercat,
la comunicacié cal presentar-la davant
I’Ajuntament corresponent, el qual ha de
traslladar a la Generalitat de Catalunya la
realitzacié de I'activitat perque s’inscrigui
al Registre d’Activitats Firals. Aquest segon
tramit entre les administracions autonomica
i local també s’ha vist activat en format
digital a través de la plataforma EACAT,
de relacio de tramits entre la Generalitat i
els ajuntaments de Catalunya.

Si bé hi ha un periode d’adaptacio, la tra-
mitacié electronica ha de ser —de fet ja ho
és— el mitja habitual de relacio entre els
administrats i I’Administracid, i també entre
les administracions, amb el suport d’eines
fonamentals per al seu funcionament, com
la signatura electronica, la digitalitzacio
i la seguretat dels canals de tramitacié.

Pel que fa als continguts, destaquem espe-
cialment els articles sobre la Fira Origens,
d’Olot, i la Fira de I’Oli Extra de les Gartri-
gues, de les Borges Blanques, guanyadores
de I'Gltima edicio dels Premis a la Innovacio
de les Fires de Catalunya 2016.

Per a qualsevol dubte podeu contactar
amb nosaltres a fires.emc@gencat.cat.
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ACTIVITATS FIRALS
A CATALUNYA
DURANT EL 2017

Com és habitual, durant I’estiu i la tardor de 2016 es va
gestionar amb els organitzadors la captacié de les dades
i les dates per elaborar el calendari de fires de Catalunya
de 2017.

El procés ha facilitat i ha donat a conéixer la previsié de
les dates de celebracié de les activitats firals de Catalu-
nya per al 2017, i a més ens ha permés obtenir informa-
Ccio estadistica sobre edicions anteriors.

Com sempre comentem, el mén de les fires és viu i es
manté en canvi continu; per tant, la previsié inicial que es
publica al calendari en paper —que detallem en xifres tot
seguit en el present article- anira variant al llarg de I'any a
causa de baixes i noves incorporacions. Aquesta variacié
acostuma a ser a lalca; I'experiencia ens diu que al tan-
cament de 'any hi ha aproximadament un 5 per cent més
d’activitats de les previstes en el calendari inicial. En tot
cas, és un punt de partida que ens permet saber, de forma
aproximada, el nombre d’activitats firals previstes per al
2017 i altres dades relacionades amb aquestes activitats.

Per aixo, partint de la publicacié del calendari de fires
com a base, és molt important contrastar la informacio
a la pagina web del Departament d’Empresa i Coneixe-
ment, on els canvis s’actualitzen periddicament.

Totes aquestes dades s’inclouen en una base de dades
que permet la gestid del Registre d’Activitats Firals —
RAF-, figura que estableix la normativa firal catalana
i que obliga els organitzadors firals a comunicar que
duen a terme una activitat firal, ja sigui fira o fira mer-
cat, a ’Administracié corresponent. En el cas de les fires
mercat (adregades al public general) la comunicacié es
fa a ’Ajuntament de la localitat on se celebra I’activitat i
aquest trasllada, si ho considera convenient, la comuni-
cacié corresponent a la Direccié General de Comerg del
Departament d’Empresa i Coneixement per a la inscrip-
cio de I'activitat en el RAF. En el cas de les fires (adre-
gades al public professional), la comunicacié es tramita
directament davant la Direccié General de Comerg. Tot el
detall de la tramitacié administrativa es troba detallat al
web del Departament d’Empresa i Coneixement dins de
I’ambit d’actuacié de Comerc.

Com a apunt afegit, hem de comentar que la implantacié
del procés de digitalitzacio i tramitacié electronica en els
tramits administratius de la Generalitat, i de ’Administra-
cié en general, esta fent que el procés de comunicacié de

les activitats firals i els seus tramits es trobi en un moment
d’adaptacio a les noves tecnologies de I'era digital. Aquest
procés esta comportant canvis que a poc a poc s’aniran
implementant i que, inicialment, no han d’alterar els calen-
daris i terminis previstos en les tasques habituals.

Per a I'any 2017 es preveu que es facin un total de 467
activitats firals arreu de Catalunya. D’aquestes, 58 sén
de caire internacional i/o estatal i les 409 restants sén
d’ambit catala, intercomarcal, comarcal i/o local. Aques-
tes dades ens diuen que el nombre d’activitats firals s’in-
crementa amb relacié a I’any anterior (+13) i a fa dos anys
(+5), si bé cal destacar que el 2017 s’assoleix el nombre
maxim d’activitats firals gracies a ’augment de les fires
internacionals/estatals, ja que es tracta d’un any senar
(que implica un augment del nombre de fires).

Si observem I'evolucié del total de les fires, veiem que
en els darrers cinc anys, i després de tres anys en qué
va baixar el nombre de fires —es va tocar fons el 2013—,
el nombre d’activitats tornava a créixer de forma sos-
tinguda per sobre del que es donava I'any 2011 (441).
Tanmateix, I’'any 2016 es produeix una petita reduccié a
causa del cicle de periodicitat de les fires internacionals,
ja que el nombre de fires comarcals es manté amb mini-
mes variacions.

Nombre de fires

Fires internacionals Fires

i estatals comarcals TOTAL
2012 44 374 418
2013 51 364 415
2014 41 408 449
2015 51 411 462
2016 44 410 454
2017 58 409 467

(Font: RAFC a partir de dades proporcionades pels organitzadors —
Dades disponibles el novembre de 2016)

En aquestes fluctuacions habituals i sostingudes del
nombre d’activitats del sector firal, cal tenir en compte
tres factors determinants:

—El primer factor és que els anys parells sempre acumu-
len una lleugera disminucié en el nombre d’activitats a
causa de la desconcentracié de periodicitats en les fires;
en els anys senars passa a I'inrevés, per la coincidéncia
ciclica de periodicitats de les activitats firals. Aquest fet
és aplicable en la major part dels casos a les fires d’ambit
internacional i/o estatal.

—El segon factor és que en molts casos els organit-
zadors firals son reticents a concretar les dates de les
seves activitats firals amb tanta antelacié i esperen a un
periode raonablement proper a la data prevista per fer la
convocatoria definitiva. Tanmateix, per al 2017 les fires
mercat es mantenen en nombre, per quart any consecu-
tiu, gracies a noves comunicacions d’activitats, en canvi
les fires internacionals i estatals han trencat la tendéncia



Comarques Centrals

dels Ultims anys, amb una fluctuacié important proporci-
onalment respecte d’anys anteriors, d’acord amb el que
s’ha explicat al paragraf anterior.

—El tercer factor és la conjuntura economica del moment,
més reeixida, que ha comportat un canvi en positiu res-
pecte a anys anteriors, ja que moltes institucions i entitats
han cregut que apostar per noves activitats firals pot ser
un pas endavant per a la recuperacio i la promocié econo-
mica d’un sector o bé d’una area geografica i/o localitat.

Pel que fa al global de les activitats firals a Catalunya
(sense distingir entre fires i fires mercat), la distribucio
territorial es pot fer en dos ambits: per ambit territorial i
per comarques.

Dels set ambits territorials que configuren el pais s’ob-
serva que, en ordre descendent, encapgala la llista I'am-
bit metropolita de Barcelona (que inclou Barcelona ciutat
i rodalia), amb un 31,05% del total d’activitats firals (146
concretament), seguit de les comarques gironines amb
un 21,41% (100 activitats) i de les comarques centrals
amb un 16,49% (77 activitats). Segueixen a una certa
distancia 'ambit de Ponent, amb un 9,85% (46 activi-
tats); les Terres de I’Ebre, amb un 7,92% (37 activitats), i,
finalment, I’Alt Pirineu-Aran i el Camp de Tarragona, amb
un 6,64% (31 activitats) cadascun.

En general, i en comparacié amb I’any anterior, la importan-
cia relativa dels diferents ambits territorials es manté similar,
tenint en compte el nombre de fires que s’hi celebren.

31 (6,64%)
Alt Pirineu i Aran

146 (31,05%)

77 (16,49% A .
( ) Ambit metropolita

46 (9,85%)
Ponent

37 (7,92%)
Terres de I'Ebre
100 (21,41%)

31 (6,64%) Comarques Gironines

Camp de Tarragona

Pel que fa a la distribucié per comarques, cal remarcar
que totes tenen alguna activitat firal, fet que es manté
des de 2014.

Cinc comarques sobrepassen el nombre de les 20 acti-
vitats firals durant I’'any. El Barcelonés encapcala la llista
amb 58 activitats firals (17 més que el 2016), seguida
d’Osona amb 26 (en baixa 1 respecte de 2016), del Baix
Llobregat amb 23 (4 més que el 2016) i de I’Alt Emporda
i el Bages amb 21 (4 més i 1 menys, respectivament, que
I’any anterior).

Per sota de les 20 activitats firals I’any tenim el Maresme,
amb 19; el Baix Emporda, amb 17; el Gironés i el Vallés
Oriental, amb 16; el Segria, amb 15; el Baix Camp, la
Garrotxa i la Selva, amb 14; I’Anoia, amb 13; el Baix Ebre
i el Montsia, amb 12; el Ripollés, I’'Urgell i el Valles Occi-
dental, amb 11 cadascuna. Les 23 comarques restants
tenen previst fer deu o menys activitats firals, tal com es
detalla al quadre segtient.

Alt Camp 5 Montsia 12
Alt Emporda 21 Noguera 8
Alt Penedés 8 Osona 26
Alt Urgell 4 Pallars Jussa 9
Alta Ribagorca 3 Pallars Sobira 7
Anoia 13 Pla de I'Estany 7
Bages 21 Pla d’Urgell 6
Baix Camp 14 Priorat 2
Baix Ebre 12 Ribera d’Ebre 9
Baix Emporda 17 Ripolles 11
Baix Llobregat 23 Segarra 3
Baix Penedes 5) Segria 15
Barcelones 58 Selva 14
Bergueda 10 Solsonés 6
Cerdanya 3 Tarragonés 0
Conca de Barbera 5 Terra Alta 4
Garraf 10 Urgell 1
Garrigues 3 Val d’Aran 5
Garrotxa 14 Valles Occidental 11
Gironés 16 Vallés Oriental 16
Maresme 19

Moianés 1

Si observem els sectors d’exposicio, trobem que el sec-
tor amb més activitats és el d’oferta multisectorial, amb
131 activitats firals, seguit per alimentacid i vins amb 105,
artesania i ceramica amb 74, i, ja a molta distancia, per
lleure, esport i turisme i automocid i els seus equips, amb
23 en cada cas. Ramaderia i avicultura manté la xifra de
22, i la resta de sectors es troben per sota d’aquesta
xifra.

El nombre d’activitats per sector s’ha mantingut similar a
I’any anterior amb petites variacions. Cal destacar que la
baixada forga important del nombre d’activitats d’oferta
multisectorial que es va produir entre els anys 2012 i
2013, en qué va passar de 140 a 121, es va estabilitzar el
2014 amb 122 activitats. El 2016 es va arribar fins a les
132 activitats, que han baixat a 131 I'any 2017, en tots
els casos com a fira mercat. S’observa, doncs, un nou
alentiment del nombre de fires multisectorials.



Fires per sectors 2017 NOMBRE %
Agricultura, maquinaria agricola i jardineria 11 2,36%
Alimentacio, vins, hoteleria i els seus equips 105 22,48%
Antiquaris, art 6 1,28%
Artesania, ceramica 74 15,85%
Automocio i els seus equips 23 4,93%
Construccio, habitatge i llar 9 1,93%
Electronica, noves tecnologies 2 0,43%
Equipaments municipals 1 0,21%
Industria, tecnologia industrial 5 1,07%
Lleure, esport i turisme 23 4,93%
Llibres, paper i arts grafiques 2 0,43%
Multisectorial 131 28,05%
Nautica, pesca 4 0,86%
Quimica, plastics i cautxi 8 0,64%
Ramaderia, avicultura 22 4,71%
Sanitat, medi ambient 17 3,64%
Serveis personals 10 2,14%
Serveis, diversos 15 3,21%
Textil, pell, moda i complements 4 0,86%

Intern/estat % Altres %

3 517% 8 1,96%
0 0,00% 105 25,67%
0 0,00% 6 1,47%
0 0,00% 74 18,09%
4 6,90% 19 4,65%
6 10,34% 3 0,73%
2 3,45% 0 0,00%
1 1,72% 0 0,00%
4 6,90% 1 0,24%
€ 15,52% 14 3,42%
1 1,72% 1 0,24%
0 0,00% 131 32,03%
2 3,45% 2 0,49%
3 517% 0 0,00%
0 0,00% 22 5,38%
9 15,52% 8 1,96%
0 0,00% 10 2,44%
11 18,97% 4 0,98%
3 5,17% 1 0,24%

100,00% 100,00% 100,00%

(Font: RAFC a partir de dades proporcionades pels organitzadors — Dades disponibles el novembre de 2016)

Pel que fa a I’estacionalitat durant I’any, la tonica gene-
ral es manté com sempre amb petites variacions. La
tendéncia és a anar equilibrant el nombre d’activitats i
que es redistribueixin durant els mesos de I'any. El fet
destacable és que tant la primavera (abril i maig) com
la tardor (setembre a novembre) sén les dues estacions
de l'any de concentracié d’activitats firals. També des-
taca I'augment d’activitats durant els mesos de juny i de
desembre, aquest Ultim per I'increment relacionat amb el
sector de productes nadalencs.

Pel que fa a la distribucié per mesos, la maxima con-
centracid d’activitats firals es produeix durant els mesos
d’octubre, maig, abril, desembre, novembre, juny,
setembre i marg, amb el 17,34%, 13,92%, 11,56%,
10,49%, 9,85%, 8,78%, 8,57% i 7,28% respectiva-
ment sobre el total. Per 'altre extrem, els mesos en qué
es fan menys activitats sén el gener, amb un 2,86%;
I’agost, amb un 3,36%, i el juliol, amb un 3,53% de les
activitats firals.

Durant el juliol, el gener i agost, el nombre d’activitats
arriba a minims (no supera el 4% del total en cap dels
tres mesos).

Novembre 9,85%

Gener 2,57%
Desembre 10,49% Febrer 4,28%
Marg 7,28%

Abril 11,56%

Octubre
17,34%

Maig 13,92%

Setembre 8,57% Juny 8,78%

Agost 3,21%
Juliol 2,14%

(Font: RAFC a partir de dades proporcionades pels organitzadors —
Dades disponibles el novembre de 2016)

Finalment, es fara una analisi descriptiva del compor-
tament dels diferents indicadors de les activitats firals:
expositors, visitants i superficie neta.



S’observa que el 2016 es produeix un augment del nom-
bre d’expositors de les fires internacionals i un descens
minim en les fires comarcals, fet que també es déna en
I'indicador de la superficie neta tant de les fires internaci-
onals com de les comarcals. En canvi, els visitants tenen
un comportament invers: decreixen a les internacionals
i augmenten a les comarcals, tot i que en conjunt aug-
menten respecte de I’any 2015.

En general el nombre d’expositors s’ha mantingut res-
pecte al 2015; en conjunt, mantenen una linia ascendent
des del 2012, any en qué van arribar al punt més baix.
Aixi durant el 2016 el nombre d’expositors ha estat de
41.513, dels quals 12.226 corresponen a les fires interna-
cionals i/o estatals, i 29.287, a les fires comarcals, cosa
que representa una petita davallada enfront de la recupe-
racié progressiva des de 2011. Per tant, el comput global
d’expositors el 2016 augmenta respecte de I’'any 2015
gracies a les fires internacionals.

2012 9.440 26.542 35.982
2013 9.939 28.927 38.866
2014 8.405 31.955 40.360
2015 10.991 30.725 41.716
2016 12.226 29.287 41.513

Els visitants han tornat a créixer el 2016, després de la
davallada del 2014 respecte de 2013. Aixi, durant el 2016
el nombre total de visitants ha estat de 6.798.619, dels
quals 1.730.979 corresponien a les fires internacionals
i/o estatals i 5.067.640, a les fires comarcals.

La davallada de visitants de les fires internacionals i/o
estatals per la influencia de la no-convocatoria de fires
amb una periodicitat superior a ’'any es compensa amb
I’augment de visitants de les fires comarcals, cosa que fa
que en el comput global els visitants augmentin respecte
del 2015.

2012 2.231.930 4.824.225 7.056.155
2013 2.225.763 5.163.003 7.388.766
2014 1.762.293 4.815.753 6.578.046
2015 1.963.421 4.746.515 6.709.936
2016 1.730.979 5.067.640 6.798.619

Finalment, la superficie neta contractada ha tingut
un nou augment respecte del 2015, i per tant manté
la tendéncia d’anys anteriors. Aixi, durant el 2016 els

metres quadrats de superficie neta contractada van
ser 1.771.203, dels quals 523.771 corresponien a les
fires internacionals i/o estatals, i 1.247.432, a les fires
comarcals. Les fires internacionals i/o estatals han aug-
mentat en aquest aspecte, i per contra les comarcals
han patit un petit retrocés; tanmateix, en el total de
metres quadrats hi ha hagut una pujada respecte de
I’any anterior.

2012 473.271 966.341 1.439.612
2013 449.581 1.148.943 1.598.524
2014 455.465 1.156.689 1.612.154
2015 478.564 1.270.493 1.749.057
2016 523.771 1.247.432 1.771.203

Un cop analitzades les dades, podem observar que res-
pecte a I'any anterior hi ha una tendéncia positiva en els
diferents indicadors de les activitats firals. Tot i que hi ha
una petita baixada (quasi menyspreable) del nombre glo-
bal d’expositors, augmenta la superficie neta d’exposicid
—que creix de forma sostinguda des del 2012- i també
el nombre de visitants. Pel que fa precisament als visi-
tants, en els darrers cinc anys es detecta una disminucio,
sobretot si comparem les dades del 2012 amb les del
2016, tot i que des de 2014 s’esta produint una recupe-
racié sostinguda.

Cal esmentar que les estadistiques relacionades amb els
visitants no tenen la mateixa fiabilitat que la resta d’in-
dicadors analitzats, perquée els accessos als recintes hi
ha una manca de control. No obstant aix0, cada vegada
hi ha una conscienciaci6 més gran de la necessitat de
coneixer aquestes xifres, i per aixo hi ha moltes entitats
firals que per valorar I'impacte de la fira proven diferents
metodes i tecniques que els permeten obtenir dades
objectives del nombre de visitants que assisteixen a les
seves fires.

Per tancar aquest apunt sobre les dades cal fer una refle-
xié respecte al creixement del sector firal a Catalunya.
Sempre hem dit que el sector firal és viu, i per tant en
continu canvi, i aixo passa pel fet que el creixement del
nombre d’activitats cada cop sera menys destacable.
Per contra, cal observar i parar especial atencié a les
altres magnituds, com ara I'evoluci6 dels visitants, dels
expositors i de la superficie neta, estadistiques que ens
permetran saber si les millores que els organitzadors
firals aporten a les fires i als seus serveis son ben valora-
des pels clients, ja siguin expositors o visitants.



Fins a 467 fires se celebraran a Catalunya I'any que ve.
409 seran d’ambit comarcal o local, i 58, d’ambit inter-
nacional. Aquestes xifres i altres es van presentar al 23¢
Congrés de Fires de Catalunya, que va tenir lloc els dies
23 i 24 de novembre de 2016 a I'edifici El Torin d’Olot.

Organitzat per la Federacié de Fires de Catalunya, el
Departament d’Empresa i Coneixement de la Generalitat
i I’Ajuntament d’Olot, amb el suport de les diputacions
de Barcelona, Girona, Lleida i Tarragona, el congrés va
ser inaugurat per la directora general de Comerg de la
Generalitat de Catalunya, Muntsa Vilalta; I'alcalde d’Olot,
Josep M. Corominas; Ramon Ferrando, president de la
Federacié de Fires de Catalunya; Isaac Albert, diputat
delegat de Comerc de la Diputacié de Barcelona, i Josep
Antoni Frias, diputat delegat de Promocié Economica de
la Diputaci6 de Girona.

La gran cita anual del sector firal catala va aplegar en
aquesta edicidé 115 congressistes d’arreu del pais. «Des-
prés d’uns anys de dificultats, costava superar les tres
xifres, va declarar Ramon Ferrando als periodistes en la
roda de premsa del congrés, per aixo estem tan satisfets
d’aquest augment respecte a edicions anteriors».

Olot, la ciutat amfitriona, va demostrar que la seva fama
en I'organitzacié de tota mena d’esdeveniments és ben
merescuda.

Amb aquestes paraules feia referéncia al futur empre-
sarial Emili Durd, 'anomenat guru de la felicitat laboral.
La seva conferéncia, «No s’hi val a rendir-sel», la darrera

d’aquest 23& Congrés, anava encaminada a proporcio-
nar als assistents eines per provocar un canvi perdurable
en les seves actituds a través de I'autoconeixement, el
desenvolupament i la satisfacci6 personals.

Emili Durd, soci fundador d’ITER, col-labora en diferents
escoles de negocis, ha exposat les seves teories als prin-
cipals mitjans de comunicacio i és famods per les seves
ponéncies carregades d’ironia i d’'una certa transgressio.
«Si vols innovar, copia; si vols que la teva empresa fun-
cioni, busca la que vagi millor i copial», va ser el consell
que va donar als congressistes.

També Mdnica Mendoza, amb la seva ponencia «Tecni-
ques de venda amb valor afegit. Com vendre una fira»,
va fer bategar la concurréncia amb les seves receptes
carregades de pragmatisme, sense oblidar el bon humor.

Mendoza és directora general d’Energivity Consulting SL,
llicenciada en psicologia y autora dels llibres Lo que NO
te cuentan los libros de ventas i Pildoras de motivacion
para comerciales y emprendedores. Segons el diari El
Economista, és una de les cinc coaches de vendes més
importants d’Espanya.

Per la seva banda, Xavier Berneda, que es va encarregar
d’obrir el congrés amb la conferéncia inaugural, «Expe-
riencies a fires i nous mercats», va explicar I’evolucié de
les fires, tant locals com internacionals, d’acord amb la
seva experiencia (que es porta, quée funciona, que no
s’ha de fer...).

«Cal anar al ritme dels temps», va dir. <Ara, quan anem a
les fires internacionals, no pretenem vendre, el que espe-
rem és que el client vingui a compartir una experiéncia».
Berneda és conseller delegat de Bern2Run, holding que
engloba totes les societats de Munich, i gaudeix d’una
experiéncia molt personal respecte a I’evolucié de les
marques i a la importancia de la comunicacio online.



Tots els ponents van coincidir a destacar que les orga-
nitzacions firals de Catalunya estan fent una gran feina
al territori, i que estan amatents a professionalitzar-se i
treure’n més rendiment.

En aquesta edicié del Congrés, les taules tematiques van
tornar a ser les protagonistes dels debats més interes-
sants.

«Neurovenda i persuasio eficag», a carrec d’Oscar Pedn,
soci director d’optimRETAIL, formador, consultor i con-
ferenciant expert en neurovenda, proposava als seus
oients metodologies i eines de neurovenda per vendre
idees, projectes, il-lusions i... espais firals.

«Seguretat alimentaria i fires. Guia de practiques correc-
tes d’higiene per a la venda d’aliments en mercats no
sedentaris i fires», impartida per Carme Chacon, sub-
directora general de I’Agencia Catalana de Seguretat
Alimentaria de la Generalitat, va fer un bon repas dels
habits, els problemes i la necessitat de conscienciacio en
el sector que organitza més fires a tot el territori catala.
«Promoure la manipulacio, el transport, I'exposicié, I'em-
magatzematge i la venda correctes a la parada d’ali-
ments augmenta la qualitat de la fira i la seguretat dels
consumidors.»

En una altra dimensid, el «Taller tast per a la gestié de
I’estrés amb mindfulness» feia participar els congressis-
tes en I'experiéncia de coneixer eines i estratégies basa-
des en mindfulness o consciéncia plena per afrontar els
nervis que sovint acompanyen I'organitzacié de les fires.
«La seva practica regular permet generar un estat de més
tranquil-litat, una millor gestié i reduccid de I'estrés i una
actitud més serena davant la incertesa i els canvis», era
la proposta de Roser Claramunt, psicologa, coach i fun-
dadora de KaizenSingular.com.

La taula rodona i el debat que solen cloure els actes
didactics del congrés es van centrar en els «Models
d’excel-lencia de fires gastronomiques». Hi van parti-
cipar els coordinadors de la Fira de I’Oli de les Borges
Blanques, la Fira del Torré i la Xocolata d’Agramunt, la
Fira Origens d’Olot i la Fira del Gall de Vilafranca del
Penedés. Amb la moderacié de Pep Palau, creador de la
marca Forum Gastronomic, el debat, obert a la participa-
ci6 de tots els congressistes, posava en comu experién-
cies particulars i propostes d’actes paral-lels, activitats i
actuacions que doten les fires gastronomiques de nous
valors.

Com cada any, el congrés va servir de marc per a la pre-
sentacio dels Indicadors 2016, observatori de la qualitat
de les fires de Catalunya.

Els Indicadors fan una série de valoracions adrecades a
les diferents fires catalanes, perque puguin saber com
estan situades respecte al conjunt d’organitzacions i
incentivar actuacions de millora.

Les xifres aportades per Xavier Tort, professor de la Uni-
versitat Politécnica de Catalunya i expert en la recollida
i analisi de dades, van destacar que, un any més, Mul-
tisectorials, Alimentacid i Artesania sén els tres sectors
que organitzen el nombre de fires més elevat de Cata-
lunya. També es va comentar que, en general, les fires
catalanes han experimentat un increment significatiu tant
del nombre d’expositors com del nombre de visitants, i
es va valorar 'augment de la utilitzacié de tecnologies
avancgades i de les xarxes socials per a la promocio i ges-
ti6 de fires de totes les mides.

En referéncia a aquest augment d’activitat firal, Isaac
Albert, diputat delegat de Comer¢ de la Diputacié de



Barcelona, va observar que «I'important és que hi hagi
una segona edicid de les noves fires; és a dir, que hi hagi
un assentament».

En la roda de premsa del congrés protagonitzada per
Muntsa Vilalta, Ramon Ferrando i Josep M. Corominas,
es van proporcionar algunes dades més. La directora
general de Comerg de la Generalitat va destacar que s’ha
produit un augment de gairebé el 3% en la celebracié de
fires a Catalunya, sobretot en I'ambit internacional, on el
creixement ha assolit un 31%.

En total, 245 municipis catalans acolliran fires durant el
2017.

Per demarcacions, les comarques de Barcelona sén
les que acolliran més fires: 214 (45,8% del total); a les
comarques gironines se’n celebraran 100 (21,4%); a la
demarcacio de Lleida, 85 (18,2%), i a les comarques tar-
ragonines, 68 (14,6%).

«Aquestes dades s’expliquen perqué Catalunya és terra
d’innovacié i d’emprenedors», va dir Vilalta. «Per aixo
moltes fires s’hi estan implementant, sobretot a Barce-
lona». | pel que fa a la celebracié del Congrés, va des-
tacar que el fet «que estiguem a la 23a edicio és bo, és
significatiu. La continuitat sempre denota un bon fer, una
bona trajectoria.

En aquest Va de Fires es dona informacié completa de la
resta de previsions firals per al 2017.

La darrera jornada del Congrés va servir, un cop més, per-
que Joan Catalan, cap del Servei d’Activitats Firals i dels
Serveis, presentés els Premis a la Innovacio de les Fires
de Catalunya i Montserrat Gallardo, subdirectora general
de Comerg de la Generalitat, els lliurés En aquesta 12a

edicid dels guardons, es va premiar I’Ajuntament de les
Borges Blanques - Patronat Fira de les Garrigues, per la
Fira de I'Oli de Qualitat Verge Extra i les Garrigues, per
la seva contribucio a la consolidacié d’un producte molt
arrelat al territori.

També es va premiar I'Institut Municipal de Promoci6
d’Olot - Ajuntament d’Olot, per la Fira Origens (fira agro-
alimentaria de productes de qualitat), per la seva deci-
dida aposta en aquest sector.

L’acte de cloenda del congrés va ser presidit per Estanis
Vayreda, regidor de Promocié Economica d’Olot; Xavier
Gibert, secretari general del Departament d’Empresa i
Coneixement de la Generalitat, i Ramon Ferrando, pre-
sident de la FEFIC.

Els congressistes van agrair amb somriures i complici-
tat la presentacié informal del congrés per part de Xarli
Diego.

En el transcurs de I’Assemblea General de la Federacié
de Fires de Catalunya, que sempre té lloc durant el Con-
grés, es van estudiar les candidatures dels municipis que
es prestaven a acollir I'edicié de I'any que ve.

La poblacié escollida per al 24e Congrés de Fires de
Catalunya va ser les Borges Blanques, I’Ajuntament de
la qual acabava de rebre, precisament, el premi a la seva
labor firal.

Per la seva banda, els congressistes també van premiar
I’'organitzacié del congrés d’aquest any 2016; per mitja
de les enquestes de satisfaccié que s’emplenen on line
un cop acabat I’esdeveniment, van manifestar que es
tracta d’un dels millors celebrats fins avui.



FIRA ORIGENS
A OLOT

Els productes agroalimentaris de qualitat
de Catalunya com a protagonistes

Origens és la fira agroalimentaria de productes de quali-
tat de Catalunya que es porta a terme anualment a finals
de novembre a Olot. Els productors i els productes de
qualitat sén els principals protagonistes de I'esdeve-
niment, que enguany arriba a la sisena edicié després
que les cinc primeres s’hagin tancat amb un gran eéxit
de public i de participacié de productors, cosa que ha
fet que sigui una cita enogastronomica de referéncia al
calendari firal catala.

Origens és una fira amb un model dinamic i participatiu
on el visitant pot tastar i comprar els productes de qua-
litat i aprendre les seves qualitats i aplicacions a la cuina
a través de dues grans vies: la fira i les seves activitats.

La fira consisteix en un espai de 65 estands on els expo-
sitors han de ser productors (no és permesa la preséncia
de revenedors) que acreditin que pertanyen a una certifi-
cacio de qualitat.

Les activitats sén el principal element de difusié de la
fira, realitzades per reconeguts cuiners i professionals
de la gastronomia, que donen especial protagonisme als
productes dels expositors i als cuiners i productors locals
amb una acurada posada en escena. En concret, hi ha
tres espais d’activitats: I’Aula de cuina, on es fan demos-
tracions de cuina en directe a carrec de xefs de primer
nivell del pais (per la cuina d’Origens han passat cuiners
de la talla de Joan Roca -El Celler de Can Roca—, Nandu
Jubany -Can Jubany-, Fina Puigdevall -Les Cols—, Xavier
Sagrista -Mas Pau-, Quim Caselles -Casamar- o David
Garcia -To[+]-, entre molts altres); I’Aula de tast, un espai
reservat per a les activitats dels expositors amb tastos i
maridatges dels productes amb distintius de qualitat pre-
sents a la fira, i I’Aula dels nens, on es fan tallers de cuina
per als més petits.

Evolucio de la fira

Origens va néixer el 2012 amb 56 estands i uns 70 pro-
ductors aproximadament, i ha anat creixent fins als 65
estands i més de 90 productors presents a la fira I’any
2016. A continuacio s’aporten algunes dades per reflectir
I’evolucié de la fira Origens:

Evolucié dades Origens

Visitants tTai gtu\?;i Sti Vfi(s)irt: l:lt: Ige I?n?;j':;isaa
Garrotxa (visitants)’
2012  6.800 26.200 46% 12€
2013  7.000 38.000 44% 20€
2014  8.000 45.000 48% 20€
2015  8.000 48.300 58% 26€
2016  8.000 53.000 63% 27€

1Sense tenir en compte el cost de I'entrada

Del 2012 al 2016 Origens ha crescut un 17,6% en
visitants, mentre que els productors han augmentat un
21,4%. Més important ha estat la venda de tiquets de
tast i la despesa mitjana per visitant/dia a la fira, que
han augmentat un 102% (tastos) i un 125% (despesa),
respectivament, la qual cosa ens porta a afirmar que el
negoci generat a la fira ha crescut considerablement des
de la primera edici6.

IMPACTE TERRITORIAL

La fira Origens va néixer com un esdeveniment que entre
els seus objectius tenia i té el de dinamitzar el territori,
tant pel que fa a la imatge, com a destinacio turistica
«gastronomica», com als resultats sobre la competitivitat
de la zona.



Quant al primer aspecte (imatge del territori), des
de la primera edicié del 2012 Origens ha tingut un pla
de comunicacié fet a mida per aconseguir el maxim
impacte de la fira, amb una web (www.firaorigens.cat) i
una campanya intensiva a Facebook, Twitter i Instagram
(@firaorigens i @turismeolot) de juny a novembre; una
campanya publicitaria a les principals revistes del sector
gastronomic (Origen, Vinos y Restaurantes, Cuina...) de
setembre a novembre; presencia als diaris de referencia
d’ambit nacional (La Vanguardia, El Punt Avui, El 9Nou...)
de setembre a novembre; una campanya publicitaria a
les televisions i radios de més audiencia del pais (RAC1,
Catalunya Radio, TV3, TV Girona...) d’octubre a novem-
bre; preséncia a esdeveniments enogastronomics de
referencia com el Forum Gastronomic; una campanya
de publicitat estatica a la Garrotxa, Girona i la Catalunya
central d’octubre a novembre; enviament de mailings i
invitacions als principals bloguers i prescriptors gas-
tronomics del pais d’agost a novembre, i organitzacié
de viatges de premsa durant I’esdeveniment per fer-se
resso dels expositors i els productes presents a la fira,
entre d’altres.

Aquest pla de comunicacié ha fet que Origens s’hagi
consolidat com un esdeveniment enogastrondmic de
referencia anual per als gurmets, el public amb compro-
mis social (sensible amb el medi ambient, el patrimoni
culinari i la biodiversitat), els visitants que compren guiats
per les certificacions de qualitat, els cuiners de renom
sensibles al producte de qualitat i aquells que preferei-
xen la compra de productes amb qualitats dietétiques,
saludables, ecologigues... Origens ha posicionat Olot i la
Garrotxa com un desti gastronomic, tal com demostren
les respostes a la pregunta que fem als visitants de la
fira sobre la idoneitat que es faci a Olot: el cent per cent
dels visitants troba encertat que aquesta fira es faci a la
Garrotxa, entre altres motius perqué ajuda a promoure
el producte local (47,32% de les respostes), aporta gent

i diners a la ciutat (22,32%) i déna a conéixer nous pro-
ductes agroalimentaris de qualitat (16,96%).

Per valorar 'impacte de ’esdeveniment al territori es
pregunta, d’una banda, la procedencia dels visitants de
la fira, i de I'altra es demana 'ocupacio als allotjaments
d’Olot durant el cap de setmana de I’esdeveniment. Pel
que fa a la primera dada, el percentatge de visitants de
fora de la comarca de la Garrotxa passa del 46% (2012)
al 63% (2016), la qual cosa fa evident el creixent interés
de la fira per al public i els professionals de tot el pais.
Respecte a la segona dada, I'ocupacioé dels allotjaments
d’Olot durant el dissabte de la fira passa del 70% (2012)
al 83% (2016), cosa que corrobora que la fira és atractiva
per als visitants de fora de la comarca i que genera un
impacte positiu a la ciutat.

Més enlla de I'impacte directe de la fira en el territori i pel
que fa als resultats sobre la millora de la competitivitat
de la zona, segons un estudi de Cluster Development
sobre el sector agroalimentari a la Garrotxa (2011)," la
cadena del sector agroalimentari de la comarca inclou
més de 220 empreses, amb un volum de negoci entorn
dels 830 milions d’euros, i déna ocupacié a vora de
3.800 persones. Aquest estudi identifica les oportunitats
de desenvolupament dels reptes de futur a través de pro-
jectes d’impacte de tipus col-laboratiu en el sector agro-
alimentari, i arran d’aix0 es posa en marxa un projecte
turistic de visites a empreses agroalimentaries de la Gar-
rotxa (www.visitagranges.cat). En les edicions de 2015 i
2016 d’Origens, el projecte Visita a Granges participa a
la fira i en fa una valoracié molt positiva. En aquest sentit,
Origens, com a espai que ajuda a reforcar el posiciona-
ment i visualitzar projectes col-laboratius agroalimentaris
de la comarca, serveix per millorar la competitivitat del
sector. La participacié de Visita a Granges (2015 i 2016),
dels productors de la marca Ben Bé d’Olot (2012 i 2014)
o del segell de qualitat Girona Excel-lent (2014, 2015 i
2016) sén exemples de les sinergies que es generen
entre la fira, el sector i el territori.

Origens és una fira que respon a un relat de ciutat, amb
un clar encaix territorial, adaptada a |'oferta i els valors
del territori: la importancia del producte local i la seva
gastronomia.

Des del primer moment es va apostar per una organitza-
cié professional de la fira amb partners de referéncia al
nostre pais com Pep Palau, Von Arend & Associats i la
col-laboracié del sector (’Associacié d’Hostalatge de la
Garrotxa), i també s’ha treballat per I’excel-lencia en tots
els ambits: millors productors, programa d’activitats de
nivell i gran posada en escena.

1 Identificaci6 i posada en marxa de projectes estratégics en el sector de la
industria agroalimentaria de la Garrotxa, realitzat per Cluster Development
amb el finangament de I'Ajuntament d’Olot, la Diputacié de Girona, el
SOC, el Departament d’Empresa i Ocupacié (Generalitat de Catalunya), el
Ministeri de Treball i Immigracié i el Fons Social Europeu (Uni6é Europea).



Origens és una fira feta Olot perd pensada a una escala
nacional, aplicant el concepte de «pensar en global i
actuar en local». Des de la primera edici6 s’ha fet un pla
de mitjans ambicids per atraure visitants de tot Catalunya
i de fora, s’han contactat els millors productors de tot el
pais i s’han incorporat al programa d’activitats xefs de
primer nivell.

La implicacid de la ciutat en I’esdeveniment sempre ha
estat present en el disseny i execucié de la fira, vetllant
per la unié d’Origens amb el centre de la ciutat (trenet),

organitzant activitats paral-leles a la ciutat (com el gastro- Fl R A D E L’ O Ll D E

cine), programant-la el mes de la mostra gastronomica o

incorporant un punt d’atencio turistic a la fira per redis- QUAL'TAT VERGE EXTRA

tribuir el visitant pel territori i aixi augmentar I'impacte

economic de I'esdeveniment. l DE LES GARR'GUES DE
Judit Reixach LES BORGES BLANQUES

Responsable técnica de I'area de promocié
de la ciutat

DinAmiG - Agéncia d’Innovacié i Desenvolupament
de la Garrotxa

El millor aparador per projectar les Garrigues al mén

w, t La 54a Fira de I'Oli de Qualitat Verge Extra i de les Gar-
o rigues ha estat una edicié molt especial, tant per a I'or-
ganitzacié com per als expositors i, sobretot, per als
visitants, que hem dedicat a posar en valor els productes

agroalimentaris de qualitat que s’elaboren des de la pro-
ximitat i, sovint, de manera artesanal.

Aixi, a banda de comptar amb I'agermanament de la
fira amb el Moviment Slow Food Internacional i d’ha-
ver lliurat el Premi Cultura de I'Oli a la ninotaire Pilarin
Bayés, el certamen d’enguany ha continuat incorporant
nombroses i potents novetats, comencgant per disposar
d’uns nous estands més petits i economics, dedicats a
possibilitar la preséncia de cooperatives i elaboradors de
proximitat i més petits, que han conviscut harmoniosa-
ment amb els habituals de format més gran, pensats per
a grans productors i comercialitzadors.

Per augmentar la repercussio de la fira a la ciutat, també
hem estrenat una serie de visites guiades per les Borges
Blanques, que finalitzaven amb un tast d’olis, en un nou
espai creat especificament per a aquesta funcié. Igual-
ment, hem apostat per crear un nou model d’Oli Bar, on
tots els assistents podien tastar els olis del certamen
abans d’adquirir-los i participar votant en I’eleccié del
Premi del Public al Millor Oli del certamen.

Una altra de les novetats ha estat la de limitar a tres el
nombre d’expositors d’un mateix producte o similar que
no fos d’oli, i 'ampliacié del recinte cap al parc del Terrall,
el punt neuralgic i emblematic de la ciutat. A més a més,
per primera vegada des de I'organitzacié hem comercia-
litzat utensilis culinaris amb la imatge grafica de la fira, i
hem augmentat considerablement els show-cookings, o
sessions de cuina en viu, que enguany s’han retransmés
en directe per les pantalles gegants del recinte.



Entre altres innovacions, també hem incorporat un nou
concurs infantil de poemes i rodolins dedicats a I’oli,
una llista dels olis d’oliva verge de tota la comarca de
les Garrigues, amb la seva ubicacié geografica exacta,
un concurs d’lnstagram a la millor foto de la fira, i hem
estrenat el servei Wi-Fi gratuit amb fibra optica per a tots
els assistents i participants.

Tot plegat ha permés que la seixantena d’actes que
hem dut a terme durant el certamen tinguessin una gran
acollida, que hem pogut projectar més enlla de les nos-
tres fronteres gracies a la Segona Missié de Promocio
Internacional de les Garrigues, amb periodistes, bloguers
i prescriptors gastronomics de prestigi, que s’ha dut a
terme els dies previs i durant la jornada inaugural.

Sense menystenir en absolut les potents campanyes de
difusié que hem fet a la televisio, les radios, els diaris i per
les xarxes socials, també ens ha ajudat molt a difondre
Iatractiu de la fira la realitzacié del programa de radio lider
dels caps de setmana a Catalunya, el Via Lliure de RAC1,
amb Xavi Bundd, que va emetre en directe des del certa-
men el dissabte al mati, entre altres programes nacionals
de televisid i territorials de radio que s’han emes en el marc
de la fira, que han pogut comptar amb la presencia de cui-
ners de prestigi i de personalitats politiques, economiques
i socials que ens han fet I’honor d’acompanyar-nos.

Perd com que la Fira de I’Oli de Qualitat Verge Extra i de
les Garrigues no vol viure al marge de I'actualitat i del sentir
del pais, aquest any tan especial per a molts catalans hem
dut a terme presentacions del certamen amb la preséncia,
entre d’altres, de I'expresident Artur Mas; dels presidents
de les diputacions de Barcelona i Lleida, Mercé Conesa i
Joan Refié, i la inauguracioé de la fira ha anat a carrec de la
presidenta del Parlament de Catalunya, Carme Forcadell.

A més a més, els 160 expositors d’aquesta edicid, repar-
tits en els 4 espais diferenciats del certamen, també han

pogut saludar personalment les conselleres Neus Munté
i Meritxell Serret, i el conseller Jordi Baiget, entre altres
personalitats que ens han volgut acompanyar, com els
liders politics Inés Arrimadas, Xavier Garcia Albiol i Marta
Pascal.

Finalment, un altre dels motius que han fet realment espe-
cial la fira d’aquest any per a molts borgencs i borgenques
ha estat aprofitar la poténcia comunicativa que té avui en
dia el certamen oleicola de referencia del sud d’Europa
per iniciar els actes de commemoracié del 300 aniversari
de la independéncia formal de les Borges Blanques res-
pecte ala ciutat de Lleida, cosa que ens permet reivindicar
amb orgull totes les coses meravelloses que en els ambits
agroalimentari, cultural i social podem aportar al mén des
de la capital de les Garrigues i el conjunt de la comarca.



FIRES PER SECTORS
(marcg, abril, maig i juny
de 2017)

10 - 12 marg
17 - 19 marg

25 - 26 marg

03 - 05 mar¢
1112 marg
1112 marg
11 - 13 marg
12 - 14 marg
18- 19 marg
26 marc

02 abril

02 abril

07 - 09 abril
07 - 09 abril
08 - 09 abril
14 - 15 abril
14 - 15 abril
14 - 15 abril
15 - 16 abril
16 abril

21 - 23 abril
28 - 30 abril
30 abril

06 - 07 maig
06 - 07 maig

06 - 07 maig
13 - 14 maig
13 maig
13 maig
20 - 21 maig
21 maig
26 - 28 maig
27 - 28 maig
27 maig
03 - 04 juny

03 - 04 juny
03 - 04 juny
04 juny
04 juny
04 juny

09 - 11 juny
09 - 11 juny
1011 juny
10+ 11 juny

11 juny
11 juny

17 - 18 juny
24 juny
13- 17 abril

28 maig

Fira del Canem i Tecnologies Alternatives,
Spannabis, Cornella de Llobregat

Fira Sant Josep. Fira Catalana de la Maquinaria Agricola,
Mollerussa

Fira del Citric de Xerta, Xerta

Fira Mercat de la Botifarra de la Garriga, la Garriga
Fira del Trumfo i la Tofona de Catalunya, Solsona
Fira de I'Oli i 'Esparrec de Godall, Godall

Festast, Tortosa

Tecnotast, Girona

Fira de ’'Embotit, Olot

Fira Oli i Pedra, Vinaixa

Fira de 'Embotit de Bescand, Bescand

Fira del Conill i de I’Artesania, Vilafant

Sabadell Degusta, Sabadell

Fira del Pésol, Sant Andreu de Llavaneres
Lactium, Vic

Mercat del Brunyol, Sant Feliu de Guixols

Fira de la Garnatxa i el Brunyol, Garriguella
Mostra de Formatges Artesans de Catalunya, Sort
Fira del Formatge, Seva

Fira Formatgera de la Vall de Ribes, Ribes de Freser
Fira de I'Arros i el Comerg, I’Aldea

Fira d’Esparrecs de Gava, Gava

Fira de la Maduixa de Sant Cebria de Vallalta, Sant Cebria
de Vallalta

Fira Mercat de Sant Pong, Matard

Fira - Mercat de Sant Pon¢ de Canoves i Samaluds, Cano-
ves | Samalls

Fira Gastronomica, la Sénia

Firacéc, Tarrega

Fira Gust, el Pont de Suert

Fira de Sant Pong, Sant Cugat del Valles

Tastavin’s, Asco

Fira del Pa, Cistella

Festa de la Cirera, Santa Coloma de Cervelld

Exposici6 de Cireres, Sant Climent de Llobregat

D Vins: Mostra de Vins i Caves de Proximitat, Agramunt

Agromercat. Tasta la terra, gaudeix del paisatge, Sant
Pere de Ribes

Festa de la Cirera, el Papiol

Festa de la Cirera, Torrelles de Llobregat
Fira del Pa, Castellé d’Empuries

Fira - Mercat de la Cirera, Terrades

Fira d’Herbes Remeieres i Productes Artesans, Vilanova
de Sau

Fira de Vi del Pirineu, Talarn
Fira Temps de Vi, Vilanova i la Geltrd
Fira Mercat d’Herbes i Productes Naturals, Setcases

Fira de la Ratafia i Productes de la Terra de Centelles,
Centelles

Fira de la Cirera, Llers

Fira de I’Ou. Fira de Productes Artesans, Sant Guim de
Freixenet

Fira del Vi i el Cava de Vallirana, Vallirana
Fira de la Cirera d’en Roca, Arenys de Munt

Antic Emporda. Fira d’Antiguitats i Restauracio, la Bisbal
d’Emporda
Fira - Mercat Galera Vell, Galera (Gaia)
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- 21 maig
12
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- 04 juny
09-
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08 abril

26 maig

14 juny

04-

24 -

06 maig

26 marg

Fira de Forjadors i Artistes del Ferro, Besall
Argila, Fira de la Terrissa. La Tradicio, la Galera

Net. Fira del Sab6 de Montgai, Montgai

Fira d’Artesania. Fira d’Alimentacié. Fira - Mercat. Fira del
Dibuix i la Pintura, Figueres

Fira Modernista de Terrassa, Terrassa

Fira del Jovent. Fira de la Forja (anys parells). Fira dels
Carlins (anys senars), Alpens

Fira de Ceramica “El Tupi”, Sant Julia de Vilatorta
Fira d’Artesania, Pinellart, el Pinell de Brai
Festival de Ceramica del Vendrell, el Vendrell

Fira de Lutiers, Mestralia, Campredd

Mercat de I'Olla i la Caldera i Mercat d’Artesans, Caldes
de Montbui

Mercat Roma, Llagostera
Fira de Fornells de la Selva, Fornells de la Selva
Mercat Medieval, Calonge

Fira de Fonedors i Instal-ladors de Campanes, Os de
Balaguer

Fira de Pagés i Artesania, Macanet de la Selva
Fira del Monestir, Breda

Medievalia Sabadell, Sabadell

Fira del Mercat a la Plaga, Amposta

Mostra d’Arts i Oficis, Ascd

Fira del Hobby, Colomers

Fira de Productes Artesans, Pinds

Fira dels Indians, Cadaqués

Fireta de Primavera, Matard

Fira Medieval dels Canonges, la Seu d’Urgell
Fira de Cabrera de Mar, Cabrera de Mar
Mercat de I'Artesania, Cornudella de Montsant

Fira - Mercat d’Antiguitats, Brocanters, Artesania i Col-
leccionisme, Sant Pere Molanta (Olérdola)

Fira de Sant Joan i Xollada d’Ovelles, Sort

Setmana d’Artesania de Catalunya. The Craftroom,
Barcelona

Agrauto, Agramunt
Epocauto, Reus

Motoh! Becn. Gran Setmana de la Moto de Barcelona,
Barcelona

Autotrac. Fira de la Maquinaria Agricola i Industrial, Auto-
mobils, Autocaravanes, Caravanes i Camions d’Ocasio,
Mollerussa

Fira Automercat, Igualada

Motor Total. FirMercat del Vehicle d’Ocasid i km 0 de
Matard i el Maresme, Matard

Sal6 de la Moto, Reus

Expoclassic, Mollerussa

Automobile Barcelona, Barcelona
Autoprimavera, Reus

Fira del Vehicle d’Ocasid, Vilanova i la Geltrd
Salé Vehicle d’Ocasid, Sabadell

Showroom del Moble, I'Hospitalet de Llobregat

Salé Immobiliari de Caldes de Montbui i Valles Oriental,
Caldes de Montbui

Barcelona Building Construmat, I’'Hospitalet de Llobregat
La Festa de I'Instal-lador, Barcelona

Innova Barcelona, I'Hospitalet de Llobregat

STM. Salé6 de I'Esport i Turisme de Muntanya, Lleida
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22 - 23 abril
22 - 23 abril
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29 - 30 abril
29 - 30 abril
29 - 30 abril
29 - 30 abril
29 abril - 01
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30 abril - 01
maig

01 maig

01 maig

06 - 07 maig

12 - 14 maig

12 - 14 maig
12 - 14 maig

12 - 15 maig
13 - 14 maig
13 - 14 maig
13 - 14 maig
13 - 14 maig
14 maig

14 maig

19 - 21 maig
20 - 21 maig
20 - 21 maig
21 maig

25 - 28 maig
26 - 28 maig

Sal6 Internacional del Comic de Barcelona, Barcelona

B-Travel, Barcelona

Firaesport. Fira de I’'Esport i el Lleure del Camp de Tarra-
gona, Vilanova d’Escornalbou

Handmade Festival, Barcelona
Muntanyum, Duesaiglies

Festa del Joguet. Trobada Intergalactica de Joguets de
Col-leccio, Figueres

Aerosport. Fira d’Aeronautica Esportiva, Igualada
Turismar, Coma-ruga (El Vendrell)

Graphispag. Sald Internacional de les Industries i Comu-
nicacions Grafiques, I'Hospitalet de Llobregat

Fira Natura i Muntanya, Sant Bartomeu del Grau

Fira de la Quaresma, Tortella

Mercat Figueter de Capellades, Capellades

Fira de Sant Josep - Fira del Motor, Gironella

Fira de Sant Josep del Brunyol de I'Emporda, Figueres
Fira Vallirana Turisme Natura i Salut, Vallirana

Fira de les 40 Hores, Ripoll

Fira Mercat de Navarcles. Fira de I’Abat. Monacalia,
Navarcles

Fira Mercat del Ram, Tordera

Mercat del Ram, Vic

Firabril. Fira de la Mel i I'Oli, el Perelld

Fira de I'Oliva, Terrassa

Tastaverd, Riudecanyes

Fira de Primavera, la Sénia

Eco-Fira - Fira Ecologica de I’Alta Segarra i I’Anoia, Calaf
Fira Medieval, Hostalric

Fira d’Artés, Artés

Fira - Mostra del Sant Crist de Piera, Piera
Fira Comarcal de Primavera, Campllong

Expo-Ebre. Fira Multisectorial de les Terres de I'Ebre,
Tortosa

Fira Modernista del Penedeés, I’Arbog

Fira de Sant Isidre, Sant Joan de les Abadesses
Fira de Primavera, Navas

Fira del Comerg i la Industria de Martorell, Martorell
Fira Q Balaguer, Balaguer

Fira de Maig, Berga

Fira del Primer de Maig, Olot
Fira - Mercat al Carrer, la Bisbal d’Emporda

BlauVerd: fira del mar i del medi ambient, Vilanova i la
Geltra

Fires i Festes de Maig o dels Enamorats, Vilafranca del
Penedés

Fira de Sant Isidre, Solsona

Fira Comercial i Industrial del Baix Llobregat, Sant Feliu
de Llobregat

Fira de Sant Isidre, Cardedeu

Fira Renaixentista de Calella, Calella
Firesplugues, Esplugues de Llobregat

Expo Viladecans. Fira de Sant Isidre, Viladecans
Fira de Tractoristes, Vidreres

Vade Fires, Canyelles

Fira de Primavera i de I'Ovella Aranesa, Les
Expobages, Manresa

Fira del Comerg i la IndUstria, Cervelld

Fira Gartstromia, Banyoles

Fira de I’Ascensié, Manresa

Fira de I’Ascensio, Granollers

Fira de la Primavera, Sant Andreu de la Barca
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06

25
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FirAnoia, Igualada

Fira del Vapor, Sant Viceng de Castellet
Vallbonatura, Vallbona de les Monges
FreginARTS, Freginals

ErAquari, la Tallada d’Emporda

Cominart. Mostra de Comerg, Industria i Artesania,
Vilanova de Bellpuig

Fira del Comerg, Artesans i Entitats de Montmelo,
Montmeld

Fira Multisectorial de Cambrils, Cambrils
Fira de Sant Isidre, Cervera
Cardona, Fira Medieval. Festa de la Sal, Cardona

Firebre. Fira de Turisme, Navegacié Fluvial, Gastronomia
i Vins, Benifallet

Promopallars. Fira de la Pobla de Segur, la Pobla de
Segur

MYBA Charter Show, Barcelona

Guixolsmar. Fira del Vaixell i les Activitats Aquatiques,
Sant Feliu de Guixols

Fira Maritima de la Costa Daurada de Cambrils, Cambrils

Bestial, Reus

Firagri. La Fira Agricola i Ramadera de les Comarques
Gironines, Figueres

Fira Ramadera i d’Artesania, Rasquera
Fira d’Oficis i Menestrals de Rialp, Rialp
Fira de Sant Joan, Esterri d’Aneu

Fira Natura. Medi Ambient i Qualitat de Vida, Lleida
Cuida’t, Manresa

Infarma. Salé de Medicaments i Parafarmacia, ’'Hospita-
let de Llobregat

Fira Alternativa, I’Ametlla de Mar

Expo EcoSalut. Sal6 de la Salut i la Qualitat de Vida,
Barcelona

Ebreambient. Salé de Medi Ambient i Sostenibilitat,
Tortosa

Healthio, Barcelona
MIHealth Forum, Barcelona

Biocultura. Fira de Productes Ecologics i Consum Res-
ponsable, Barcelona

OralthBcn, I’'Hospitalet de Llobregat
Innovate4Climate, Barcelona

Bebes & Mamas, Barcelona
Fira d’en Loni, Sant Celoni

E-Show. Sal6 i Congrés Professional d’E-Commerce,
Marketing Online, Hosting & Cloud i Xarxes Socials,
Barcelona

Petitalia. Fira de serveis per als més petits, Lleida
Cosmobeauty Barcelona, I'Hospitalet de Llobregat
Expo Jove, Girona

Eurobijoux & Mibi, I'Hospitalet de Llobregat

International Trademark Association, I’'Hospitalet de
Llobregat

Livestock Forum, I’'Hospitalet de Llobregat
Biz Barcelona. Salé Emprenedor, Barcelona

SIL. Sal6 Internacional de la Logistica i de la Manutencio,
Barcelona

Barcelona Bridal Fashion Week, I'Hospitalet de Llobregat



ATIN Generalitat de Catalunya
Departament d’Empresa
¥l i Coneixement



	VA DE FIRES 76
	A CATALUNYA ES PREVEU LA REALITZACIÓ DE 467 ACTIVITATS FIRALS EL 2017
	EDITORIAL
	SUMARI
	ACTIVITATS FIRALS A CATALUNYA DURANT EL 2017
	BALANÇ MOLT POSITIU DEL 23è CONGRÉS DE FIRES DE CATALUNYA
	FIRA ORÍGENS A OLOT
	FIRA DE L’OLI DE QUALITAT VERGE EXTRA I DE LES GARRIGUES DE LES BORGES BLANQUES
	FIRES PER SECTORS (març, abril, maig i juny de 2017)




